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UN FRANCOBOLLO RIPRODUCE UN MANIFESTO STORICO DELL’ENIT

L’

[image: image2.png]immagine di un manifesto edito nel 1955 dall'allora Ente Nazionale italiano per il Turismo, oggi ENIT-Agenzia, è stata riprodotta su un francobollo adesivo ed accompagna la serie dei nuovi dentellati che sono stati inaugurati dalle Poste Italiane, a partire dal 4 giugno, in occasione dell’annuale appuntamento delle emissioni in tema turistico. 

Le vignette dei francobolli  raffigurano una veduta pittorica di ciascuna località: per Courmayeur uno scorcio di piazza Abbè Henry e il massiccio del Monte Bianco con il Dente del Gigante; per Todi una veduta di piazza del Popolo e del Palazzo dei Priori; per Viggiano un panorama della cittadina; per le Isole Tremiti, l'Isola di San Nicola, sullo sfondo, l'omonima abbazia-fortezza e la chiesa di Santa Maria a Mare.

 “La serie dei manifesti turistici dell’ Ente è una vera e propria storia illustrata delle bellezze d’Italia e segna il progressivo incremento delle aree e delle località che venivano valorizzate turisticamente nel nostro Paese e la varietà delle destinazioni: mari, monti, laghi, terme, città d’arte, luoghi religiosi, cultura, storia, gastronomia aerei, treni, tram, navi e tutto ciò. che l’Italia offriva ai turisti di tutto il mondo, sostiene il Presidente dell’ ENIT-Agenzia. “Sono sempre stato convinto che la promozione turistica non può che essere un “prodotto” di qualità, specialmente se vuole avere aspirare a non esaurirsi nel breve spazio di un affrettato consumo, ma di rimanere valida nel tempo, qualsiasi sia il supporto in cui viene rappresentata.”

“ L’ENIT di oggi fa ampio uso di strumenti contemporanei, come le nuove tecnologie della comunicazione, aggiunge il Direttore Generale, Paolo Rubini. Ma le immagini del passato affidate ai Manifesti storici dell’ ENI, non perdono mai il loro sapore ed il loro fascino e, ancora oggi, continuano a stupire e a motivare tanta parte del mondo, il cui “sogno italiano” è davvero profondo e diffuso.”

MARZOTTO: PIU’ IMPEGNO PER I DISABILI

“N
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on è impossibile aprire la vivibilità dell’Italia ai diversamente abili. Per facilitare la fruizione delle mete turistiche da parte dei portatori di handicap occorre un maggiore impegno sia da parte degli amministratori locali che degli imprenditori, non per pietismo ma perché ci sarebbe un ritorno economico". Lo ha detto il Presidente dell’ENIT, Matteo Marzotto, durante la presentazione delle “Settimane del Federalismo Solidale”, una serie di appuntamenti che si sono svolti in Friuli Venezia Giulia sul tema del federalismo e della solidarietà.

“In Europa ci sono 6 milioni di persone con problemi motori e l’Italia potrebbe intercettarne una fetta -ha continuato Marzotto- lavorare in questa direzione, porterebbe anche ad una crescita del senso civico e delle capacità di accoglienza del nostro Paese, che è anche definito il Paese del sorriso. È un impegno che ci possiamo prendere”.

Il messaggio del Presidente Marzotto è stato un invito rivolto a tutti gli attori della filiera turistica nazionale e locale, coinvolgendo il sistema dei trasporti, la ricettività, la ristorazione, la cultura, il tempo libero e lo sport, finalizzato alla trasformazione del nostro Paese in un territorio aperto al turismo accessibile. Ciò che, infatti, dovrebbe essere sempre considerato è che l’accessibilità dei luoghi non deve determinare la scelta della vacanza; ciascuno dovrebbe poter scegliere un luogo desiderato e non perché è l’unico ad essere accessibile.

Per far questo, secondo Marzotto, sarebbero sufficienti "accorgimenti di buonsenso, già utilizzati in diversi altri settori e che non sarebbe impossibile replicare e allargare ad altre realta' turistiche".

RUBINI: IN CINA RAFFORZEREMO PRESENZA ENIT

D
oppia presentazione a Shangai e Pechino per il sito www.yidalinihao.com “CiaoItalia”, interamente in lingua cinese, voluto dal Ministero del Turismo italiano per la promozione del BelPaese in Cina, inaugurato ufficialmente il 2 giugno, in occasione della Festa della Repubblica.

Nel Padiglione Italiano all’Expo di Shangai il Direttore Generale dell’ENIT, Paolo Rubini, è intervenuto insieme al Ministro del Turismo, Michela Vittoria Brambilla, al Capo del Dipartimento per lo sviluppo e la competitività del Turismo, Caterina Cittadino, ai Consiglieri del Ministro del Turismo, Edoardo Colombo e Luca Moschini, per annunciare ad una folla di pubblico e tour operator, l’ingresso in internet di un nuovo strumento, pensato e dedicato alle specifiche esigenze del pubblico cinese. 

Il Direttore Generale Rubini, in riferimento all’ENIT, ha auspicato il rafforzamento della presenza dell'Agenzia in Cina, in vista dell'imminente apertura di un proprio ufficio nella capitale.

A Pechino, l’ENIT-Agenzia aveva anticipato il lancio del sito organizzando una conferenza in favore dei rappresentanti di 18 media nazionali e locali, tv e radio, dei giornalisti delle 20 più importanti testate giornalistiche locali, oltre che per i maggiori operatori turistici cinesi operanti a Pechino. Alla conferenza è intervenuta la Delegazione del Dipartimento del Turismo guidata dal Capo del dipartimento per lo sviluppo e la competitività del Turismo, Caterina Cittadino.

 L’industria del turismo, non solo in Italia, è alle prese con la sfida imposta dal complesso e promettente mercato cinese. I dati sui suoi flussi turistici sono molto significativi: secondo l’Organizzazione mondiale del turismo (UNWTO) nel 2020 si dovrebbero raggiungere i 100 milioni di arrivi di ospiti cinesi sui mercati internazionali.

Intercettare parte di questo flusso è un estremamente importante per un Paese come il nostro, che possiede la più alta concentrazione del patrimonio artistico e culturale mondiale, cui si aggiungono l’eccellenza dei suoi prodotti enogastronomici, della moda e del design. 

Il sito, strategico per raggiungere un paese con più di 300 milioni di internauti, rappresenta sicuramente uno strumento di promozione efficace e adeguato alle attuali forme di comunicazione.

L’ITALIA TURISTICA NEI CINEMA AUSTRIACI E TEDESCHI

A
l fine di rafforzare il brand Italia presso il pubblico di lingua tedesca, stimolare la domanda e favorire la commercializzazione della destinazione Italia, l’ENIT-Agenzia area di lingua tedesca lancerà nei prossimi mesi un’intensa Campagna pubblicitaria presso le sale cinematografiche austriache e tedesche. Si tratta di un progetto-pilota, che vede per la prima volta l’offerta turistica Italia presentata al grande pubblico in questo contesto. Una manciata di secondi dove lo spettatore sarà catturato dal fascino dei paesaggi suggestivi e delle bellezze del nostro Paese. 

L’Austria farà da anteprima con la proiezione, nel mese di luglio, dello spot “Italia Much More” della durata di 30 secondi in 18 cinema multisala, tra i più frequentati delle nove regioni austriache, su un totale di 144 schermi. L’iniziativa si rivolge ad un pubblico di ceto medio di età compresa tra i 14 e i 35 anni con l’obiettivo di raggiungere oltre 700.0000 contatti.

Seguirà la Germania, dove nel mese di dicembre lo spot sarà proiettato in 99 cinema multisala su un totale di 198 schermi. La campagna avrà diffusione nazionale e interesserà tutti i Länder tedeschi, dalla Baviera al Brandeburgo, attraversando i principali centri urbani quali Berlino, Amburgo, Brema, Francoforte, Lipsia, Dresda, Rostock e Stoccarda, solo per citarne alcuni. 

I periodi di realizzazione della Campagna (luglio in Austria e dicembre in Germania) sono quelli considerati da studi statistici di maggiore affluenza di pubblico nei cinema. In particolare per la Germania, il mese di dicembre rappresenta un periodo strategicamente importante per la promozione, visto che i Tedeschi iniziano la pianificazione della vacanza estiva, approfittando anche di uno strumento molto apprezzato quale lo sconto fino al 30% per le prenotazioni anticipate presso i tour operators e le agenzie di viaggio (Frühbucherrabatt), e successivamente alla presentazione ufficiale dei cataloghi, programmata per i mesi di ottobre e novembre.

“L’obiettivo di tale Campagna in Germania – sottolinea il Direttore Generale dell’ ENIT, Paolo Rubini - è di raggiungere un volume di circa un milione di contatti presso un gruppo target, individuato in base al cinema e alla tipologia di pellicole, di età compresa tra i 18 e i 40 anni ovvero adulti che hanno effettuato almeno un viaggio negli ultimi 12 mesi. Si tratta di un ulteriore concreto supporto agli operatori del settore per lo sviluppo del turismo in Italia che ENIT realizza nel corso del 2010”.

Per la massimizzazione dei profitti e in nome della sinergia promozionale, sono in fase di finalizzazione trattative per il coinvolgimento nella campagna di tour operators e di vettori aerei in qualità di partners. 

GIOVANI GIAPPONESI: L’ITALIA E’ PRONTA AD ACCOGLIERVI

S
u due website (4travel e AB Road), molto visitati dal pubblico giovanile, l’ENIT di Tokio lancerà nei prossimi mesi una Campagna promozionale diretta a catturare l’attenzione di questo target che privilegia le esperienze virtuali a quelle reali, attraverso l’uso di smart-phones, pc, i-pad, i-phones, etc, con un invito a vedere di persona l’Italia ed i luoghi dove è nata la Civiltà Romana, dove si è diffuso il Rinascimento, i grandi musei e le collezioni d’arte, i Siti Unesco, l‘enogastronomia, con tutte le sue specialità straordinarie che  rendono l’Italia famosa in tutto il mondo.

Il primo sito, 4travel, è il più cliccato in Giappone nel campo dei viaggi  online dal 2004, vanta 4,8 milioni di visitatori esclusivi al mese, con oltre 40 milioni di pagine cliccate (inclusi utenti su smart-phone e su mobile services). Il  maggior numero dei visitatori viene annoverato tra il pubblico femminile, con oltre il 58% del totale, in una classe di etá tra i 20 ed 40 anni, con un reddito medio-alto. Il sito vanta, tra i 4,8 milioni di visitatori, oltre 87mila utenti registrati, (quindi fidelizzati ed assidui), che possono venir considerati, a buon titolo, veri e propri “opinion leaders”, diffusori del messaggio di 4travel tra i propri conoscenti ed amici.

Il secondo sito selezionato, AB Road, più esclusivo e specializzato, riscuote grande seguito presso il pubblico femminile (di per sé meno “web addict” e più aperto alle proposte di viaggio), ma ingloba anche fasce di giovani comprese tra i 18 e i 29, persone della classe di 30-40 anni, che vogliono scoprire (o riscoprire) i luoghi dove sono stati o si sarebbero voluti recare in vacanza.”. AB Road, può venir considerato molto “Italy minded” e, per questo, adatto a sostenere la campagna promozionale ENIT. La tendenza degli utenti di AB Road, si orienta generalmente soprattutto sull’acquisto di package tours con ottimo rapporto qualità/prezzo, per il pubblico giovane che si reca in Europa, di cui l’Italia é al destinazione principale in Giappone. La Campagna ENIT comprende reportage originali su Milano, Roma e Napoli, presentando aspetti non convenzionali delle città, con visite a quartieri “non turistici” ma culturalmente interessanti ed originali, in grado di attirare l’attenzione degli utenti più evoluti, ma anche di quelli che hanno già visitato l’Italia senza soffermarsi troppo su particolari gioielli culturali o architettonici. Altri contributi editoriali proposti sono sulla Sicilia e sulle città d’arte minori. E’possibile, sul sito, trovare link diretti ai maggiori tour operator per la vendita diretta di pacchetti online. La promozione costituisce un follow-up di quelle realizzate negli scorsi anni, nel corso della “Primavera Italiana in Giappone 2007” e di “Italia in Giappone 2009” e costituisce un vero e proprio investimento sugli ospiti di domani. 

“L’offerta turistica italiana – sottolinea il Direttore Generale dell’ ENIT, Paolo Rubini – è da tempo in Giappone più popolare rispetto all’offerta degli altri Paesi europei, che costituiscono i competitori diretti. Creare motivazioni nuove, andare verso nuovi target, come i giovani consumatori di viaggi per i quali vale molto il “il passaparola on-line”, risponde ad un disegno strategico che guarda al futuro ed a scelte comunicazionali mirate a suscitare ed intercettare desideri ed esigenze di questo importante target di domanda”.

BUY VENETO

171 tour operator stranieri selezionati dall’ENIT-Agenzia, parteciperanno dal 30 giugno al 4 luglio, a Venezia, alla Borsa interamente dedicata al territorio veneto, promossa dalla Regione Veneto e dal Centro Estero delle Camere di Commercio.

“La manifestazione vede impegnata in prima linea una regione capofila, con la quota del 16,3% del turismo nazionale ed un’offerta in tutte le stagioni e per tutte le età, privilegiata dal turismo internazionale e con un tasso di fidelizzazione molto elevato. In Veneto, infatti, la risorsa turismo è preziosa: genera una ricchezza 3 volte e mezzo maggiore dell’agricoltura e 3 volte più del tessile-abbigliamento” afferma il Presidente, Matteo Marzotto, nel saluto al catalogo, e prosegue dicendo che  “Il nostro sistema turistico vede nel Veneto un asse fondamentale del suo sviluppo. Se il Veneto progredisce, con il suo contributo offre all’economia turistica del Paese un volano di crescita. L’ENIT-Agenzia ha riservato alla manifestazione un particolare interesse proprio in ragione del ruolo che ha via via assunto come strumento di orientamento e di sviluppo dell’offerta regionale, dal punto di vista del suo inserimento sui mercati esteri”.

Il Direttore Generale, Paolo Rubini, osserva dal canto suo che “Con oltre 36 milioni e mezzo di presenze straniere nel 2009, il Veneto rafforza la propria immagine di Regione vocata al turismo, privilegiata porta di accesso al nostro Paese per i flussi provenienti dal bacino europeo e non solo” sottolineando inoltre che “L’apertura ai mercati di grande potenzialità rappresenta un elemento di grande novità e che apre all’industria turistica regionale una nuova finestra su quelle aree che, nei prossimi anni, saranno certamente il bersaglio della promozione e della penetrazione commerciale di tanti paesi e regioni del mondo”.

Il workshop quest’anno punta l’attenzione alla creazione di nuove offerte di eccellenza per valorizzare le risorse territoriali e aprire alla filiera turistica regionale le opportunità provenienti dai bacini turistici dei mercati emergenti.

I RISULTATI DI IMEX

S
oddisfacente il risultato che ENIT-Agenzia raccoglie a chiusura dell’appuntamento con IMEX a Francoforte.

La partecipazione italiana alla principale fiera di riferimento per la meeting & incentive industry a livello mondiale, è stata possibile grazie al lavoro sinergico svolto da ENIT-Agenzia e dal Ministero del Turismo attraverso la Struttura di Missione per il rilancio dell’immagine Italia.

Ottimo il riscontro registrato da parte dei 52 operatori presenti, che hanno incontrato ben 395 buyer stranieri provenienti da Germania, Stati Uniti, Russia e Francia, nei 480mq allestiti dall’Agenzia. 

Eugenio Magnani, Coordinatore della Struttura di Missione e Marco Montini, Dirigente dell’Ufficio ENIT dell’area tedesca, hanno salutato gli espositori italiani e scambiato importanti dati sulle esigenze del mercato congressuale.

I numeri della Fiera, che hanno visto aumentare il numero degli hosted buyer a oltre 3.500, provenienti da 150 nazioni, e un contingente visitatori che ha sfiorato le 9000 presenze, confermano l’importanza strategica dell’appuntamento di Francoforte e possono essere letti come un segnale di ritrovato ottimismo per il settore della meeting industry.

INIZIATIVE  PROMOZIONALI IN FRANCIA

Gli Educational 

Alta è l’attenzione dell’Ufficio parigino dell’ENIT sul focus Italia. Sono state appoggiate numerose iniziative promozionali e di comunicazione, a partire dalla collaborazione per l’organizzazione del prossimo educational tour, programmato a giugno, alla scoperta di un inedito percorso della Via Francigena promosso in Piemonte da Turismo Torino e Provincia e per il quale ENIT ha selezionato uno scelto gruppo di giornalisti della stampa quotidiana e di quella specializzata.

Presentato per la prima volta alla stampa, il tratto Morenico-Canavesano, lungo circa cinquanta km, offre al pellegrino gioielli religiosi di arte medioevale e romanica, numerosi castelli disseminati in un paesaggio di bellezze naturalistiche e paesaggistiche incomparabili, i vigneti di Carema, che producono l’omonimo vino rosso, e l’Anfiteatro Morenico di Ivrea. 

70 operatori del turismo francese, selezionati dall’Agenzia, hanno partecipato ad un educational tour che ha promosso itinerari e località lungo le coste italiane. Il tour organizzato dal mensile Univers des Voyages in collaborazione con MSC Crociere, ha fatto tappa a Genova, Napoli e Palermo dove si sono svolti incontri commerciali con operatori locali per la presentazione di pacchetti turistici attraverso visite guidate.

Stampa francese

Grazie agli attivi rapporti di collaborazione intessuti dall’Ufficio parigino con gli esponenti della stampa specializzata francese e gli enti locali per il turismo italiani coinvolti, due importanti riviste francesi Ulysse e Geo, hanno dedicato all’Italia i loro numeri di giugno. 

Ulysse, rivista, mensile di viaggi e cultura del gruppo editoriale Le Monde-Courrier International, ha intitolato il suo speciale “L’Italie romantique”, dedicato all’Italia romantica e alle sue montagne, con servizi e approfondimenti sui castelli della Valle d’Aosta, sulle montagne piemontesi, sul lago di Como, sulle Dolomiti e su Trieste. “L’Italie romantique”, oltre a godere dall’ampia tiratura della rivista, è presente anche sul sito www.lemonde.fr
Geo, ha riservato invece l’edizione di questo mese a Venezia intitolando il numero “Venise et la Vénétie”. Il lettore è accompagnato lungo un percorso inedito per scoprire la città fuori stagione, la città nascosta, il mecenatismo dei Francesi, per proseguire verso Verona e l’amore, Padova e Giotto, Vicenza e Palladio, Treviso gastronomica e vari itinerari di una regione Veneto inaspettata: itinerari storici, artistici, cinematografici, naturalistici, enologici.

Gli articoli più significativi del numero in edicola saranno pubblicati sul sito www.geo.fr
Un interessante educational tour è stato offerto a selezionati rappresentanti della stampa specializzata nel settore trasporti, della stampa turistica e ad alcuni dei maggiori tour operatori per conoscere Alghero e le sue risorse turistiche. L’educational è stato organizzato in occasione dell’inaugurazione del nuovo volo Alghero-Parigi, operato da Alitalia dall’11 giugno al prossimo 29 settembre cinque volte la settimana.

Soddisfacente ed orgoglioso il frutto della collaborazione con la Lonely Planet da cui nasce una nuova guida in francese su Roma, con un accompagnatore d’eccezione: Alix.   

Un romano dell’Antichità, eroe di uno dei più famosi fumetti francesi, si trasforma in Cicerone lungo i dieci itinerari proposti per visitare la città, sulle orme di Giulio Cesare, la diagonale barocca, l’alba dei Papi.

I capitoli di “Rome itinerarires avec Alix” sono stati illustrati da Gilles Chaillet ed Enrico Sallustio, allievi di Jacques Martin, creatore del fumetto recentemente scomparso.

Regione Umbria

Chiusa con successo la conferenza stampa a Lione per la presentazione del progetto “L’Umbria, scopri l’arte di vivere. Emozioni, suggestioni e sapori dell’Umbria”, organizzata dell’Agenzia di Promozione Turistica dell’Umbria, del Sistema Turistico Locale “Valli e Monti dell’Umbria Antica” e del Progetto “Itinerari della Dorsale Appenninica” in collaborazione con ENIT-Agenzia di Parigi e della Camera di Commercio Italia-Francia di Lione. Allo scopo di diffondere la conoscenza del territorio umbro nella ricca are del Rhone-Alpes, l’Ufficio ENIT ha selezionato 45 partecipanti tra giornalisti della stampa quotidiana regionale e mensile turistica, operatori e agenti di viaggio della regione di Lione.

FESTIVAL ITALIANO IN DANIMARCA

P
artito in Danimarca il “Festival Italia” che per tutta la durata del mese di giugno presenterà ai danesi un complesso programma di attività curato dell’ENIT-Agenzia in collaborazione con l’ICE, l’Istituto Italiano di Cultura sotto la regia dell’Ambasciata d’Italia.

Cultura, produzioni industriali, design, moda, mostre fotografiche, cinema, concerti, teatro, conferenze e turismo  sono i temi portanti del ciclo di iniziative itineranti che avranno il preciso scopo di far conoscere meglio il nostro Paese in Danimarca.

Apre la manifestazione il corso di cucina regionale dell’Emilia Romagna presso l’istituto di scuola alberghiera di Copenaghen, sotto la guida dello chef Giuliano Tassinari e del maitre Daniele Bergami.

ITALIA MUCH MORE AL FILMTOURISMFESTIVAL DI LECCE

“I
talia Much More”, lo spot con il quale ENIT ha promosso il nostro Paese all’esteronel 2009, ha preso parte alla 46a edizione del Festival Internazionale del Film Turistico di Lecce.

Tra le maggiori analoghe manifestazioni europee e internazionali, il Festival è oggi riconosciuto come uno dei più qualificati e qualificanti dell’universo turistico, e unico nel suo genere in Italia. Alla manifestazione hanno partecipato oltre 20 Paesi in rappresentanza di quattro continenti: Europa, Asia, Africa e America, che hanno presentanto quasi 300 filmati che hanno impegnato notevolmente la giuria composta da registi, esperti di turismo, giornalisti del settore.

Il primo premio quest’anno è andato al filmato “La Tuscia ti aspetta”, prodotto dal CAT-Centro Assistenza Tecnica e Sviluppo Impresa della Confesercenti di Viterbo.

Lo short dello spot Italia Much More, aveva vinto lo scorso anno il primo premo per la sezione spot promozionali partecipando al Festival Internazionale del Film Turistico Religioso di Busteni in Romania.

TRUCK DI BRESCIATOURISM IN GIRO PER L’EUROPA CON SUPPORTO ENIT

G
li uffici ENIT-Agenzia di Germania, Austria, Olanda, Belgio e Francia hanno sostenuto la promozione itinerante del truck di Bresciatourism, che si è spostato sulle principali arterie europee per presentare il progetto Brescia In Tour 2010, realizzato da Bresciatourism in collaborazione con ENIT-Agenzia, Regione Lombardia e Unioncamere Lombardia.

Nelle maggiori tappe, come Vienna e Dusserldorf ad esempio, gli Uffici ENIT hanno organizzato workshop commerciali con operatori locali, conferenze dedicate a giornalisti della stampa specializzata e diffuso comunicati per ampliare la risonanza dell’evento. Nelle piazze delle altre importanti città, Innsbruck, Salisburgo, Amberg e Bonn, solo per citarne alcune, sono stati allestiti gazebo squisitamente destinati al pubblico per la degustazione di prodotti tipici e distribuzione di materiale informativo sui molteplici motivi di attrattiva che contraddistinguono la provincia bresciana, dagli straordinari aspetti legati ad arte e cultura, all’unicità delle risorse naturali e paesaggistiche, dalle eccellenti strutture turistico-ricettive alla bontà della tradizione eno-gastronomica.

PRIMA GUIDA D’ABRUZZO IN INGLESE

A Londra, l’ENIT-Agenzia ha presentato in una conferenza ai rappresentanti della stampa specializzata selezionati per l’occasione, la prima guida d’Abruzzo interamente in inglese, edita dalla Bradt Travel Guides. 

L’evento, a cui è intervenuto Mauro Di Dalmazio, Assessore Regionale al Turismo, è stato realizzato in collaborazione con la Regione Abruzzo, l’Aptr-Abruzzo Promozione Turismo, la Bradt e l’Istituto Italiano di Cultura.

La guida sarà distribuita in 70 Paesi nel mondo, tra cui Sud Africa e Nuova Zelanda. L’Abruzzo rappresenta il primo titolo della collana italiana.

La guida sarà promossa sul sito web della Bradt e sul sito americano GeckGo, garantendone una capillare diffusione. La Bradt ha inoltre offerto i diritti agli editori partner in Russia, Polonia, Estonia e Repubblica Ceca.

A NEW YORK LA SARDEGNA SPONSOR DELLA FESTA DELLA REPUBBLICA

A
 New York, l’ENIT-Agenzia, ha presentato in una conferenza stampa l’iniziativa “Bike to the future” per festeggiare l’anniversario della Repubblica del 2 giugno. 

La manifestazione, in linea con la nuova politica del sindaco Bloomberg che vuole promuovere un’idea di mobilità più eco-sostenibile, è stata illustrata dal Console d’Italia Francesco Maria Talò, affiancato anche dai rappresentanti dell’Istituto Italiano di Cultura e dell’ICE.

La bicicletta quest’anno ha sostituito la Vespa e la Cinquecento, simboli per antonomasia del design e dello sviluppo industriale italiano nel mondo, ha invitato a recuperare uno stile di vita più autentico e ha sostenuto il piano per la realizzazione a New York di un maggior numero di piste ciclabili, ma è stata anche il mezzo simbolo per arrivare al Cipriani dove si sono svolti i festeggiamenti.

La Sardegna, sponsor della serata, ha presentato la rete regionale di piste ciclabili, la straordinaria offerta turistica oltre alle immancabili specialità regionali.

La storia dell’ENIT per immagini, in un francobollo. 








Il Presidente ENIT guarda ad una Italia senza barriere architettoniche e funzionale alle esigenze del turismo per i disabili.








L’Italia nella rete cinese. Apre il sito per la promozione del Belpaese interamente pensato e adattato alle esigenze del gigante asiatico.








Italia Much More va al cinema. La campagna pubblicitaria dell’ENIT approda nelle sale austriache.








ENIT lancia una campagna per catalizzare i giovani del Sol Levante.








Una vetrina commerciale esclusiva.


Torna il Buy Veneto con gli operatori selezionati da ENIT-Agenzia.








Un resoconto positivo per la maggiore Fiera della meeting industry a Francoforte.








La stampa e i tour operatori francesi a giugno dedicano all’Italia un’attenzione particolare grazie all’ENIT.








L’ENIT organizza una festa tutta italiana nel Paese della Sirenetta.








Lo spot “Italia Much More” in gara a Lecce. 








ENIT scorta Brescia e i suoi tesori in tour.








Un Abruzzo più accessibile per i turisti di lingua inglese. 








A New York l’ENIT festeggia il compleanno della Repubblica e presenta lo sponsor Sardegna.
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